MENSCH UND BRANCHE

JKUNSTSTOFF NEU DENKEN" — abselts von
Technologie und herkdmmlichen Innovationsmustern

Haben Sie auch das Gefiihl, den Raum auflerhalb der gewohnten
Denk- und Handlungsrdume erkunden zu wollen? Dann diskutieren
Sie mit uns und tauchen ein ....

in eine Welt spannender Fragen und Antworten ...

* Warum wir jetzt eine klare Identitat bendtigen.

* Was treibt uns wirklich an? Warum tun wir, was wir tun?

* Welche Haltung, welche Werte wollen wir jetzt und in Zukunft vertreten?

* Warum mehr Fuhlen und Intuition besser sein konnten, anstatt
sténdig die Zukunft zu planen ...

Das sagen die Beirate

Markus Brunnthaler, MIRAPLAST GmbH

,Es bedeutet einerseits, die Anwendungen/Tech-
nologien und Materialien weiter voranzutreiben.
Hier ist noch viel méglich und Osterreich hat gro-
Res Potenzial. Andererseits heiflt es, auch Kunst-
stoff konsequent bis ans Ende zu denken. Wenn
uns die Medien in vielen Bildern zeigen, wie es
nicht sein darf, miissen wir Antworten und Kon-
zepte finden, wie es sein soll.”

Franz Reitbauer, LITHOS Natural

,Flir uns als LITHOS hei3t das, dass alle Glieder
der Wertschopfungskette Kunststoff als WERT-
STOFF begreifen sollen. Nachhaltig designt, ver-
arbeitet und (wieder)verwendet ist er unersetzli-
cher und sogar ¢kologisch sinnvoller Bestandteil
unserer Gesellschaft.”
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UNSEREM HORIZONT>"

* Braucht es eine vollig neue Form der Zusammenarbeit in unseren
Unternehmen?
* An welcher Stelle braucht es Paradigmenwechsel?

Moderiert wird dieses Format von Gerhard Filzwieser. Selbst Unter-
nehmer in der Kunststoffindustrie, beschéftigt er sich schon langer mit
solchen Fragen und teilt gerne Gedanken und Erfahrungen mit Ihnen.
Dieses Formatist als Fortsetzungsformat angedacht. Es folgt aber kei-
ner fixen Agenda ... sondern nur den Interessen und der Neugier der
Teilnehmer.

Elfriede Hell, HASCO AUSTRIA

,In der Industrie denken wir Kunststoff téglich neu.
Fiir mich als Beirat muss die Nachhaltigkeit in
der gesamten Wertschépfungskette (z.B. Design-
2recycle) neu gedacht werden. Und das beinhaltet
die objektive Kommunikation zum und Involvierung
vom miindigen Konsumenten anstelle von Verbo-
ten aus populistischem Kalkil."

Christian Wind, Wind Thermoplasthandel
,Wir haben schon im Rahmen des Projektes
Rec2Tec-Part, gemeinsam mit der Montanuni-
versitdt Leoben und Kunden gezeigt, wie man
erfolgreich Bauteil- und Recyclingprodukte auf-
einander abstimmt, um ein funktionierendes
Endprodukt zu erhalten.”
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Treffen Sie hier noch andere Vordenker, Querdenker
und Freidenker um Kunststoff neu zu denken.

Anmeldung: www.kunststoff-cluster.at

N



